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Délégation polynésienne en Chine

Qrensitiy.
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A Pinvitation du Président
Jiang Zemin, une délégation
polynésienne menée paf" son
Président Gaston Flosse,
s’est rendue en Chine et a
Hong Kong du 5 au |5 octo-
bre dernier. Lun des objec-
tifs de ce voyage était de
promouvoir la perle de cul-
ture de Tahiti.

Cette mission était avant tout
exploratoire. Elle devait permettre
au Président du Gouvernement et a
sa délégation d’entrouvrir les por-
tes d’un treés grand pays qui est
aussi un fabuleux marché. Gaston
Flosse a ainsi pu mesurer ce qu’est
la Chine, la complexité du pays, de
ses structures politiques et admi-
nistratives, des formalités et de leur
nature. Ses rencontres au plus haut
niveau de décision (chef de I’Etat,
ministres, vice-ministres, direc-
teurs de I’administration centrale,
gouverneurs des provinces et mai-
res des grandes villes) lui ont per-
mis d’appréhender la fagon parti-
culiere dont il faut approcher les
Chinois, redoutables en affaires, de
mesurer aussi leur désir réel de
s’ouvrir au monde et de découvrir
la Polynésie, qui en Chine aussi est
un mythe qui fait réver.

Ressentir, palper, comprendre,
établir des contacts, connaitre 1’au-
tre et se faire connaitre, savoir ce
qui est possible et comment le fai-
re; voila en quelques mots résumés
I’objet de ce voyage.

Mais au-dela de cet aspect explo-
ratoire, la mission du Président
avait quatre objectifs plus précis
dont I‘un concerne la perle de cul-
ture de Tahiti.

Allegement des taxes
sur la perle de culture
de Tahiti en bonne voie

La cause de la perle de culture de
Tahiti a été défendue par le Prési-
dent du Gouvernement et ministre
de la Perliculture, Gaston Flosse,
aupres du ministre de I’Economie
et du vice-ministre de 1’ Adminis-
tration des Douanes. Ces rencont-
res ont ainsi permis d’obtenir une
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premiere baisse significative des
taxes frappant la perle de Tahiti, de
10% des le début 2003. Des discus-
sions sont ouvertes pour la faire
classer non plus pierre précieuse,
comme c’est le cas actuellement, ce

qui lui vaut d’étre fortement taxée;’

mais comme un produit aquacole,
puisque la perle noire de Tahiti est
issue d’une culture marine. Ce qui
permettrait de diminuer les taxes de
moitié, comme c’est le cas pour la
perle fine de Chine. Les autorités
chinoises n’y sont pas opposées et
les échanges vont se poursuivre sur
ce dossier. Les deux soirées de pro-
motion de la perle, a Shanghai et a
Hong Kong, ont aussi été un suc-
ces.

On peut donc dire que le dossier
se présente bien et que les premie-
res attentes ont été comblées. La
perle de culture de Tahiti a donc
toutes ses chances. m

Promouvoir

la perlede
culture de Tahiti
en Chine.
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Le Président polynésien avait choisi Shan-
ghai, la ville du luxe et des affaires, pour
offrir aux autorités communales une tres
belle réception le 11 octobre dans un
hétel magnifique. Une soirée dédiée a la
Polynésie, La réception, organisée par la
promotion perliere et la promotion tou-
ristique de Polynésie, fut illuminé par un
défilé de joaillerie.

De splendides mannequins chinois ont ainsi pré-
senté aux 280 invités, avec raffinement et une gra-
ce toute asiatique, de trés beaux bijoux de chez

Robert Wan et d’un bijoutier chinois qui réalise,
avec les perles de Tahiti, une promotion inédite
pour la Polynésie. Dans son discours de bienvenue,
le Président Gaston Flosse rappelait que la Chine
« représente pour la Polynésie un formidable
espoir dans I’exportation des perles. Un bureau du
GIE Perles de Tahiti a été ouvert a Shanghai au
début de année 2001. C’est un bon début mais il
faut aller plus loin. »

Les perles de Tahiti ont donc un véritable avenir
en Chine d’une part parce que la promotion a por-
té surtout sur la perle de Tahiti et que d’autre part
elle sied au teint des Chinoises. ®
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Periiiuas,

Le cocktail de bienvenue, qui
cloturait la premiére visite officiel-
le du Président du Gouvernement
en Chine, s’est déroulé le 14 octo-
bre au Grand Hyatt 2 Hong Kong.

Cette soirée fut I’occasion d’ac-
croitre la visibilité de Tahiti et de
ses perles de culture a Hong Kong
et d’intégrer I’événement dans le
plan des événementiels annuel sur
Hong Kong.

L’ambiance et le décor polyné-
siens de la soirée a produit de for-
tes impressions sur I’assistance et
contribué a illuminer le défilé
joaillier qui mettait en scéne les
piéces gagnantes du Tahitian Pearl
Trophy International 2002. Quand
aux mannequins, ils étaient vétus
de noir afin de mettre en valeur 1’é-
légance et le mystére de nos perles
tahitiennes m
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Robert Wan:

«La QUALITE de la perle demeure

la clef de volite de la vente extérieure»

Pour Robert Wan, qui organise
trois ventes par an a Hong Kong,
le potentiel existe sur le marché
chinois. « L’amorce est faite et on
voit des perles de Tahiti un peu
partout. Mais malheureusement,
actuellement il n’y a que les per-
les bas de gamme. C’est a nous
de faire du lobbying, du marke-
ting. Les acheteurs chinois sont
encore trés timides, ancrés dans

le bas de gamme. Ils ont été éton-
nés de voir nos belles perles, leur
taille, leur lustre. Il y a eu un
éveil. » Selon Robert Wan, la
qualité de la perle demeure la clef
de voiite de la vente extérieure. «
A Hong Kong, il y a une progres-
sion des ventes vers le haut de
gamme. Malheureusement il a été
tiré vers le bas par les perles de
bas de gamme, produites en trop
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Le maire de Shanghai, Monsieur “
Chen Liangyu, fut un interlocu- )

teur de marque pour la promotion
de la perle de culture de Tahiti.
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grande quantité.
Quant on parle
de la qualité, cela
suppose beau-
coup de contrain-
tes aux produc-
teurs : plus d’investissements,
une autre méthode de travail, plus
de temps. Il faut arriver a cela.
C’est mieux que de brader les
perles. » B

























Ronde et Semi-Ronde

Semi-Baroque

Semi-Baroque Poire

Baroque

PURETE DE LA SURFACE

LUSTRE

Qualité A - Ronde et Semi-Ronde

Qualité A - Semi-Baroque

Qualité B - Ronde et Semi-Ronde

Qualité C - Ronde et Semi-Ronde

Qualité D - Ronde et Semi-Ronde

Qualité A - Ronde et Semi-Ronde

Qualité A - Semi-Baroque
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Qualité B - Ronde et Semi-Ronde

Qualité C - Ronde et Semi-Ronde

Qualité D - Ronde et Semi-Ronde

*Toutes les couleurs des perles sont représentatives des couleurs naturelles des Perles de Culture de Tahiti.
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